Visit USA erstmals als Island Hopping
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Capital Region USA

Visit USA Komitee meets Capital Region USA, von links: Tino Swoboda (Kuoni), Scott Balyo (Capital
Region), Eric Masterton (Baltimore/Maryland), Lori Scott (Fairfax), Heinz Zimmermann (VUSA
Chairman), Maria Greiner (Capital Region), Oliver Howald (Moderation), Reto Schneider (United),
Andreas Heinzer (Swiss), Michael Botschi (go2travel) und Fabio Di Canio (travelhouse). Bilder: TN

Beim Weiterbildungs-Event Visit USA lernen heute im Kongresshaus 235
Reiseprofis die jungsten US-Reisetrends kennen. Das neue Format bewahrt sich.

In den Reiseburos tanzt der Bar, die Touroperators glihen, so die Worte von Visit
USA Moderator Oliver Howald heute Morgen im Kongresshaus. Und trotztdem
ein voller Saal: 235 Reiseburo-Profis finden sich ein fur diese breit unterstutzte
Weiterbildungsplattform.

Heinz Zimmermann, Chairman des Visit USA, zeigt sich erfreut uber die Prasenz
der 33 Leistungstrager aus den USA und der Vielzahl an wissbegierigen
Reiseprofis. Auf dieses Jahr hin hat das VUSA das Konzept erneuert und ein
«lIsland Hopping» eingefuhrt. Dazu sagt Heinz Zimmermann: «Wir mochten fur
mehr Qualitat beim Austausch sorgen. Fruher waren zum Teil die Begegnungen
zu kurz und fluchtig ausgefallen. Jetzt haben die Partnerregionen ausfuhrlich
Gelegenheit sich in einer halbstiindigen Prasentation zu zeigen und dazu weitere
Gesprache zu fuhren.»

Das Konzept kommt an. Alle Reiseprofis konnten im Vorfeld online von den elf
Inseln (je drei Partner pro Insel/Region) total sechs auswahlen. Daraufhin hat
jeder und jede ein individuelles Programm erhalten - 30 Prasentation, 10 Minuten
«Free Flow Time», und das total sechs Mal von 10 Uhr bis 16.45 Uhr Uber den
ganzen Tag verteilt.
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Einen prominenten Auftritt am diesjahrigen Visit USA hat die Featured

Destination Capital Region USA. Neben der Prasenz auf der Insel 1 konnten
Washington D.C., Maryland und Virginia sich auch auf der Hauptbuhne im besten
Licht prasentieren. Mogen USA-Neulinge sich vielleicht auf New York, Florida
oder Kalifornien sturzen, hey, die Capital Region hat einiges zu bieten.

Die US-Hauptstadt Washington wartet mit vielen neuen Museen und Hotels auf,
Maryland und Virginia verfugen uber zahlreiche charmante Stadte und eine
beeindruckende Natur in National- und Naturparks, auch weitlaufige Strande,
viel Geschichte und kulinarische Highlights direkt von der Farm oder aus dem
Wasser locken.

Wie lauft das USA-Geschaft?

Noch ist Mitte Januar ein fruher Zeitpunkt, um das USA-Jahr zu beurteilen. Doch
die Nachfrage sei gut, ist links und rechts zu horen. Reto Schneider, Schweiz-
Chef der United Airlines sagt: «USA fasziniert und zieht weiterhin, von dem her
sind wir zuversichtlich furs Jahr 2023. Wir gehen mit vollem Elan ins neue Jahr
rein.»

Doch wie sieht's mit den Verfugbarkeiten aus? Wahrend der Pandemie standen
US-Reisen auch im Zeichen nicht verfugbarer oder uberteuerter Mietwagen und
Motorhomes. Bei den Camperbuchungen gilt nach wie vor: unbedingt fruh
buchen. Bei den Mietwagen scheint sich Entspannung abzuzeichnen. Oliver
Gruber von Sunny Cars sagt: «Wahrend der Pandemie hatten wir die
Herausforderung, dass viele US-Amerikaner zuhause blieben und die Mietwagen
beanspruchten. Nun sind die Verfugbarkeiten wieder besser.»

Und wie gefallt das neue VUSA-Konzept des Island Hoppings den Reiseprofis?
Noemi Muller von Hotelplan sagt: «Hier kriegt man viel von den einzelnen
Regionen mit. Von der Lautstarke her sind die Ausfuhrungen leider nicht immer
ganz gut zu horen.» Corina Rieder, auch von Hotelplan Suisse, findet das neue
Konzept gelungen, «der Austausch ist gut». Auch Luca Ostermaier und Nico
Reithebuch von Kuoni gefallt das Konzept, in kurzer Zeit sei hier viel zu erfahren.

«Die Kundenbedurfnisse werden anspruchsvoller, damit die Anforderungen auch
komplexer», sagt Oliver Howald, VUSA-Moderator und Kuoni VP Sales, «ein Flug
nach Miami und 5 Nachte South Beach sind schnell gebucht. Aber fur eine
Baukastenreise an der Westkuste benotigt es einigen Aufwand und viel Know-
how. Deswegen ist eine Wissensplattform wie das Visit USA sehr wichtig.»
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